
BRÄNDI-
RAAMAT



TERE TULEMAST MEIE BRÄNDI 

TÖÖRIISTAKOMPLEKTI

Usume, et tugev ja järjekindel bränd on oluline 

usalduse loomiseks sponsorite, teadlaste, 

poliitikakujundajate, rahastajate, vabatahtlike ja 

meedia seas.

Siin on näidatud kuidas meie brändi tuleks esitleda 

kõigil platvormidel, sealhulgas meie veebisaidil, 

sotsiaalmeedias ja muudes kommunikatsiooni- või 

turundusmaterjalides. Nende juhiste järgimine tagab, 

et iga kokkupuude meie brändiga on kooskõlas meie 

väärtuste, missiooni ja üldise visiooniga.

Olenemata sellest, kas oled disainer, turundaja või 

sisulooja, varustavad need juhised sind vajalike 

tööriistade ja ressurssidega, et luua ühtne ja 

meeldejääv brändikogemus.



BRÄNDI DNAMEIE EESMÄRK
Toetada filmitalentide ja nutikate 

tulevikutegijate arengut unikaalse/

tervikliku filmiinnovatsiooni keskusega



BRÄNDI DNAMEIE VISIOON

Anda elujõud nii väikestele kui 

suurtele filmimaailma unistustele



MEIE VÄÄRTUSEDPOSITIIVSUSEST 
PAKATAV

Usume, et positiivse energia ja 

mõttega tehtul on suurem mõju 

ja see jõuab kaugemale

Meie suhtumine aitab meil otsida 

lahendusi ja hoida tervet meelt 

ka keerulistes situatsioonides



MEIE VÄÄRTUSEDINNOVATSIOONI 
KANDEV

Digipöörde elluviimiseks 

filmitööstuses peame ka ise käima 

ajaga kaasas ja pidama sammu 

uuendustega

Julgeme eksida, riskida ja 

õppida, sest nii jõuame lähemale 

lahendusteni, mis päriselt töötavad 

ja elu lihtsamaks, mugavamaks 

muudavad



AVATUD 
KOOSTÖÖLE

Edukat filmitööstust pole võimalik üksi rajada, 

sestap on koostööl meie jaoks keskne roll

Usume, et koostöös peitub jõud ja ühiselt 

loodu tõstab nii sisulist kui vormilist kvaliteeti, 

sestap pingutame koostöö nimel ja oleme 

sellele avatud

MEIE VÄÄRTUSED



KESKKONDA 
VÄÄRTUSTAV

Hoiame ja väärtustame meid ümbritsevat 

keskkonda, jälgime nii enda tegevuste mõju 

kui aitame oma ettevõtetel mõju hinnata ja 

selle vähendamisse investeerida

Filmitööstuse rohepöörde elluviimist ei saa 

lükata tulevikku, töötame koos innovaatiliste 

ettevõtetega, leidmaks viise optimeerimiseks 

ja säästuks

MEIE VÄÄRTUSED



BRÄNDI STRATEEGIALUBADUS

Aitame Sind filmimaailma 

ja võimestame Sinu arengut 

valdkonna tippudest mentoritega, 

tugeva võrgustiku, tervikliku 

programmi ja kaasaegse 

keskkonnaga



BRÄNDI STRATEEGIAPERSONAALSUS

Mul on hoitud tunne, 

mul on olemas nii teadmised, 

oskused, kontaktid kui ka julgus 

filmitööstuses edukalt tegutseda!



POSITSIONEERING

• Lähtub sisuteenuste ja füüsilise keskkonna loomisel 

filmitööstusettevõtete praktilistest vajadustest ja 

ambitsioonidest;

• Pakub terviklahendust ja on seeläbi omandanud arusaama, 

mis on filmitööstuse tegelikud vajadused, probleemid ja 

tulevikutrendid;

• Jätkab filmiinnovatsiooni vedamist ja keskuse arendamist 

samas rütmis filmitööstuse talentide muutuvate vajaduste ja 

probleemidega (investeerimise valmidus);

• Tugeva missioonitundega rajada filmitööstuse epitsenter just 

Ida-Virumaale, edendades sellega piirkonna elu ja majandust.

Alustavatele ja tegutsevatele filmitööstusettevõtetele 

(fookuses rv) pakub filmiinnovatsiooni keskus 

IDA HUB tervikliku kontseptsiooniga, kaasaegset 

filmitööstuse arengukeskkonda, kuna vaid IDA HUB:

BRÄNDI STRATEEGIA



LOGO
Kasutame oma logo uhkusega ja 
anname sellele tähenduse
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LOGO

NIMETUSEGA



LOGO KAITSTUD ALA

Logo ümber on selge kaitseala, et tagada logo nähtavus, loetavus ja 

visuaalne mõju. Kaitsealast lähemale ei ole lubatud paigutada ühtegi 

graafiliselt intensiivset elementi, fotot, ega teist logo. 



Roheline

HEX #00E15C

RGB 0 225 92

CMYK 62 0 71 0

PMS 2256 C

Must

HEX #000000

RGB 0 0 0

CMYK 0 0 0 100

PMS Black 6

MEIE BRÄNDI VÄRVID

Roheline = loodust, energia ja kasv.

Must = filmilint, elegants ja jõud. 



LOGO PINDADEL

Kasuta logo alati ettenäidatud viisil. Logo 

paigutamisel fotole jälgi, et logo oleks loetav. 

Logo on keelatud moonutadaja kuvada 

mistahes muul viisil kui originaal.



SUUR
PEALKIRI

Helvetica Neue LT Pro

93 Black Extended

Helvetica Neue LT Pro

55 Roman

VÄIKE
PEALKIRI

Helvetica Neue LT Pro 
53 Extended

Sisutekst

TÜPOGRAAFIA

Meie bränd kasutab kolme kirjastiili juuresoleval 

pildil kirjeldaud viisil. 



GRAAFILISED ELEMENDID

Ekraani ala tähistavad nurgad ja jooned on alati sama 

paksusega. Graafika on paigutatud kujunduse ala 

servadesse ning seda võib kasutada vastavalt taustale, 

kas musta neoonrohelise või valge värviga. 



FOTOKEEL



BRÄNDI
RAKENDUSTE
NÄIDISED
Järgnevad näited näitavad, kuidas kasutada meie 
visuaalset identiteeti erinevates meediakanalites



NEW FILM AND 
MULTIMEDIA 
INNOVATION 
CENTRE

JOIN NOW



NEW FILM AND 
MULTIMEDIA 
INNOVATION 
CENTRE

JOIN NOW



NEW FILM AND 

MULTIMEDIA 

INNOVATION 

CENTRE

NEW FILM AND 

MULTIMEDIA 

INNOVATION 

CENTRE

NEW FILM AND 

MULTIMEDIA 

INNOVATION 

CENTRE

NEW FILM AND 

MULTIMEDIA 

INNOVATION 

CENTRE











NEW FILM AND 

MULTIMEDIA 

INNOVATION 

CENTRE





HEAD KASUTAMIST!

Kui tekib küsimusi kasutamise kohta, võib julgelt pöörduda 

kristi.joeaar@tehnopol.ee või ranno@brandnew.ee

brandnew.ee


